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Макаренко У. Б. Фінансове регулювання розвитку медіакорпорацій в Україні

Мета статті полягає в поглибленому дослідженні науково-теоретичних основ фінансового регулювання та виробленні науково-методичних 
рекомендацій щодо підвищення дієвості механізму фінансового регулювання розвитку медіакорпорацій в Україні. Доведено, що для розвитку за 
європейськими стандартами українські ЗМІ потребують: зростання рекламного ринку, залучення інвестицій, забезпечення прозорості фінансу-
вання, зростання професіоналізму журналістів, підвищення культурного рівня споживачів, розвиток демократії та свободи слова, незалежність 
від олігархів, боротьба із корупцією, зменшення втручання з боку держави, збільшення державного фінансування. Подальші дослідження механіз-
мів регулювання телерадіомовлення перш за все пов’язані з якісними змінами в розвитку галузі: конвергенцією засобів комунікації та глобаліза-
цією інформаційного простору. Це потребуватиме серйозного реформування систем і механізмів державного регулювання телерадіомовлення, 
телекомунікацій, захисту інтелектуальної власності, суспільної моралі, інформаційної безпеки тощо.
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Макаренко У. Б. Финансовое регулирование развития  

медиакорпораций в Украине
Цель статьи заключается в углубленном исследовании научно-теоре-
тических основ финансового регулирования и выработке научно-ме-
тодических рекомендаций по повышению действенности механизма 
финансового регулирования развития медиакорпораций в Украине.  
В результате исследования было доказано, что для развития по евро-
пейским стандартам украинским СМИ требуется: рост рекламного 
рынка, привлечение инвестиций, обеспечение прозрачности финанси-
рования, рост профессионализма журналистов, повышение культур-
ного уровня потребителей, развитие демократии и свободы слова, 
независимости от олигархов, борьба с коррупцией, уменьшение вме-
шательства со стороны государства, увеличение государственного 
финансирования. Дальнейшие исследования механизмов регулирова-
ния телерадиовещания прежде всего связаны с качественными изме-
нениями в развитии отрасли: конвергенцией средств коммуникации 
и глобализацией информационного пространства. Это потребует 
серьезного реформирования систем и механизмов государственного 
регулирования телерадиовещания, телекоммуникаций, защиты ин-
теллектуальной собственности, общественной морали, информаци-
онной безопасности и т. п.
Ключевые слова: медиакорпорация, финансовое регулирование, госу-
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The article is aimed at researching in depth the scientific-theoretical bases of 
financial regulation and developing scientific and methodical recommenda-
tions on improving the efficiency of the mechanism for financial regulation 
of the media corporations development in Ukraine. Results of the research 
prove that Ukrainian mass media for development according to European 
standards require: growth of the advertising market, attraction of invest-
ments, ensuring the transparency of financing, increase of professionalism 
of journalists, increase of the cultural level of consumers, development of 
democracy and freedom of speech, independence from oligarchs, countering 
corruption, reduction of interference from the State, increase of the State fi-
nancing. Further research on the mechanisms for regulation of television and 
radio broadcasting is primarily related to qualitative changes in the develop-
ment of this economy sector: convergence of the means of communication 
and globalization of information space. This will require a serious reform of 
the systems and mechanisms of the State regulation of television and radio 
broadcasting, telecommunications, intellectual property protection, public 
morality, information security, etc.
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Формування глобального інформаційного сус-
пільства неможливе без діяльності засобів 
масової інформації (ЗМІ). Сучасні мас-медіа –  

це вагомий засіб створення історико-культурного ін-
формаційного простору держави, який, по суті, є тим 
духовно-ідеологічним цементом, що скріплює народ 
у політичну націю. Вони трансформують традиційну 
систему духовного виробництва в певному напрямі, 
з приводу чого в розвинутих суспільно-політичних 
системах панує теза, що той, хто володіє засобами 
масової інформації, володіє громадською думкою. Її 
підтвердженням є слова відомого фахівця в галузі ма-
сових комунікацій В. Лизанчука: «…людські спільно-
ти творяться мережами інформаційних комунікацій, 
через які передається необхідна державно-політична, 
суспільно-економічна, ідеологічна, історична, етніч-
на та інша інформація» [11, с. 15].

Засоби масової інформації можуть не лише кон-
солідувати суспільство, а й відігравати деструктивну 
роль, нівелюючи соціокультурне відтворення окре-
мої особистості, орієнтуючи її на масове споживання 
створюваних стереотипів, що підриває основу інди-
відуальності. Тому суспільство й держава повинні по-
стійно дбати про нейтралізацію регресивних тенден-
цій в інформаційно-аксіологічному полі й мобілізову-
вати ресурсний потенціал ЗМІ для формування такої 
ціннісної системи, яка змогла б забезпечити духовну 
єдність суспільства.

Питанням взаємодії влади і засобів масової ін-
формації присвячені праці О. Вартанової [3], В. Кар-
лової [7], В. Ковалевського [8], А. Кострубіцької [10], 
М. Май [12], І. Малика [14], Ю. Палагнюка [16] та ін. 
Віддаючи належне науковій і практичній значущості 
розглянутих наукових праць вітчизняних і зарубіж-
них учених, необхідно, однак, зауважити, що серед 
невирішених частин проблеми залишається дослі-
дження механізмів впливу фінансового регулювання 
на розвиток медіакорпорацій як важливого чинника 
державотворчих процесів в Україні, що й обумовлює 
зацікавленість зазначеною проблематикою.

Метою статті є поглиблення науково-теоретич-
них основ фінансового регулювання та вироблення 
науково-методичних рекомендацій щодо підвищення 
дієвості механізму фінансового регулювання розви-
тку медіакорпорацій в Україні.

Упродовж останніх років вектор розвитку укра-
їнських медіа загалом визначався загальносвітовими 
тенденціями. Поряд з цим особливостями України 
було зростання вимогливості громадян до медіакон-
тенту (він має бути корисним і практичним, стосува-
тися соціальних і безпекових питань, містити про-
українські наративи; існує чіткий запит на позитив), 
а також до об’єктивності, професіоналізму та відпо-
відальності журналістів (з грудня 2014 р. по грудень 
2017 р. довіра до ЗМІ впала з 51,8% до 42,4%, а недові-
ра зросла з 39,2% до 48,5%) [1].

В умовах незалежної Української держави ві-
тчизняні мас-медіа отримали на законодавчому рівні 
свободу слова, політичну і професійну незалежність 
від державної влади. Однак посилення національного 
змісту та статусу державних українських ЗМІ не су-
проводжувалось адаптацією їх діяльності до ринко-
вих умов, що не дало змоги витримати конкуренцію 
з потужними медіа-суперниками і, насамперед, ко-
мерційними телеканалами та газетами. Постійно від-
чуваючи нестачу бюджетного фінансування, держав-
ні телевізійні канали, центральні друковані видання 
були змушені шукати додаткові кошти для здійснен-
ня своєї діяльності – від акціонування і до продажу 
рекламного часу. Це призвело до того, що серед ЗМІ 
майже не залишилося тих, акціями яких не володіли 
б великі фінансово-промислові групи. 

Станом на 31 грудня 2017 р. до Державного 
реєстру внесено дані про 1579 телерадіомовників  
і суб’єктів інформаційної діяльності, а саме: 1477 те-
лерадіомовних організацій і провайдерів програмної 
послуги та 96 суб’єктів інформаційної діяльності. Із 
1477 ліцензіатів за формою власності 7 – державні, 
246 – комунальної власності, 1219 – приватної влас-
ності [5].

У результаті ситуація складається таким чином, 
що переважну більшість вітчизняних ЗМІ 
сьогодні утримують не держава або інститу-

ти громадянського суспільства, а окремі політичні 
партії та фінансово-промислові кола, які закономір-
но використовують потенціал мас-медіа передусім 
у власних, а не загальносуспільних інтересах. Такий 
олігархічний контроль над більшістю популярних 
медіа не дозволяє забезпечити в Україні конкурентне 
інформаційне середовище, яке повністю відповідало 
б західним стандартам свободи слова.

У сучасному суспільстві ЗМІ виконують низку 
функцій, серед яких: 
 комунікативна – спостереження за подіями 

і формування суспільної думки стосовно їх 
сутності; 

 інформаційна – збирання, редагування, ко-
ментування та поширення інформації; 

 ретрансляційна – відтворення певного спо-
собу життя з відповідним набором політич-
них, духовних, соціальних цінностей. 

Завдяки реалізації зазначених функцій ЗМІ 
справляють вплив на всі сфери життєдіяльності су-
спільства, на формування соціального простору, що 
дедалі більше набуває ознак капіталу. Саме фінанси та 
владні повноваження є своєрідними інструментами 
відстоювання інтересів і уявлень про ефективність 
використання простору, які забезпечують досягнен-
ня умовної точки рівноваги, що свідчить про профе-
сійне використання механізмів регулювання [2, с. 73].

Український інститут Майбутнього провів дослі-
дження експертної думки з приводу сучасного стану 
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та напрямків розвитку засобів масової інформації. На 
питання відповідали 33 респонденти, серед яких були 
журналісти, медіа-менеджери, медіа-експерти, викла-
дачі журналістики, науковці, спеціалісти із комуніка-
цій з політичних, бізнесових та громадських кіл [13].

Результати опитування переконливо доводять, 
що «тиск з боку влади» експерти, в принципі, не 
вважають проблемою, яка потребує негайного 

вирішення. Скоріше, вони за ліквідацію впливу олі-
гархів на медіа, що свідчить про відсутність в Україні 
дієвої державної політики у сфері масової інформації.

Окрім цього, яскраво вираженою тенденцією 
останніх років є посилення в сучасному українсько-
му суспільстві системних інформаційних потоків, 
які шляхом просування в суспільну свідомість чужих 
українцям ідеалів та цінностей, ментальних особли-
востей інших держав та народів фактично розмива-
ють державну мову, духовність, історичну пам’ять і, 
зрештою, власне українську державність. Здатність 
національних засобів масової інформації створювати 
ефективні противаги іноземній інформаційній екс-
пансії значною мірою обумовлюється можливостями 
продукувати власну медіа-продукцію – конкурентну, 
привабливу та затребувану українцями. Проте слід 
зазначити, наша держава має досить обмежені мож-
ливості в цьому плані, що пояснюється насамперед 
відсутністю економічних механізмів і, перш за все, 
податкових, які б сприяли виробництву національно-
го медійного продукту.

Однією з основних характеристик демократич-
ної парадигми регуляторної політики держави є дер-
жавне регулювання (табл. 1).

Державна економічна політика реалізується за 
допомогою таких економічних регуляторів: податко-
ва політика; цінова політика; квотування та ліцензу-
вання; виділення дотацій і субвенцій; здійснення дер-
жавних закупівель [4, с. 119].

Дослідження Інституту відкритого суспільства 
визначило такі завдання й функції органів регулю-
вання мовлення: регулятивні функції (ліцензування, 

контроль); повноваження щодо застосування певних 
санкцій; управлінські завдання (зокрема, стосовно 
суспільного мовлення); розробка політики та законо-
давчих пропозицій.

Ключовою регулятивною функцією є ліцензу-
вання мовлення. Його необхідність пов’язана із ви-
користанням обмеженого ресурсу (як правило, раді-
очастот), який вважається суспільним благом і роз-
поділяється та контролюється державою.

Сучасний стан реалізації конституційних по-
ложень щодо свободи слова та діяльності 
засобів масової інформації в Україні забезпе-

чується розвинутою нормативно-правовою базою,  
в якій урегульовані різні питання діяльності суб’єктів 
інформаційних відносин. Механізм взаємодії орга-
нів державної влади із засобами масової інформації 
конкретизований Законом України «Про державну 
підтримку засобів масової інформації та соціальний 
захист журналістів» [6].

Згідно з цим нормативно-правовим актом дер-
жавна підтримка засобів масової інформації – це 
сукупність правових, економічних, соціальних, ор-
ганізаційних та інших заходів державного сприяння 
зміцненню і розвитку інформаційної галузі, її інфра-
структури. Вона проявляється у фінансово-економіч-
ній, податковій, митній, валютній та інших формах. 
Змістом фінансово-економічної державної підтрим-
ки є протекціоністська політика зниження споживчої 
вартості інформаційної продукції, включаючи подат-
кове, тарифне, митне, валютне та господарське регу-
лювання, відшкодування збитків, подання фінансової 
допомоги. З цією метою необхідні для фінансової до-
помоги кошти визначаються в Державному бюджеті 
України окремим рядком і обслуговуються централь-
ним органом виконавчої влади, що реалізує державну 
політику у сфері казначейського обслуговування бю-
джетних коштів.

Визначені для фінансової допомоги кошти ви-
користовуються насамперед для відшкодування різ-
ниці між розрахунковим і фіксованим тарифом на 

Таблиця 1

Порівняльна характеристика командно-адміністративної та демократичної парадигм регуляторної політики 
держави [9, с. 42]

Критерії Командно-адміністративна парадигма 
державної регуляторної політики

Демократична парадигма державної 
регуляторної політики

Система Централізація, централізоване регулювання Децентралізація

Управління Адміністративний контроль Державне регулювання

Суспільство Закрите Відкрите

Тип проведення реформ Волевиявлення органів влади Комунікативність, діалог із суспільством

Комунікативність Відсутність гнучкості, тривалість реагування 
на зміни

Гнучкість, швидкість отримання резуль-
татів

Регуляторна політика Адміністративний тиск, жорстке підпорядку-
вання

Помірне регулювання ринкових проце-
сів, дерегулювання
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доставку друкованих засобів масової інформації пе-
редплатникам. Кошти, що залишаються після цього, 
використовуються для надання додаткової економіч-
ної підтримки (дотації) районним, міським та місь-
крайонним газетам, районному, міському та міськра-
йонному телерадіомовленню, фінансової допомоги 
засобам масової інформації для дітей та юнацтва  
і спеціалізованим науковим виданням, а також періо-
дичним виданням літературно-художнього напряму, 
економічної підтримки телерадіоцентрів та полігра-
фічних підприємств і підприємств зв’язку, які забез-
печують діяльність засобів масової інформації.

Законом передбачено, що норми державної під-
тримки застосовуються до всіх засобів масової 
інформації, які діють відповідно до Конституції 

України, незалежно від їх ідеологічного та політич-
ного спрямування й від форм власності, крім засобів 
масової інформації рекламного характеру; еротич-
ного характеру; заснованих за участю юридичних 
або фізичних осіб, до сфери діяльності яких входять 
виробництво та постачання паперу, поліграфічного 
обладнання, технічних засобів мовлення; заснованих  
в Україні міжнародними організаціями або за участю 
юридичних чи фізичних осіб інших держав, осіб без 
громадянства; у яких понад 50 відсотків загального 
обсягу випуску становлять матеріали зарубіжних за-
собів масової інформації.

Норми цього Закону поширюються також на 
телерадіоцентри та підприємства поліграфії і зв’язку 
тією мірою, наскільки вони забезпечують діяльність 
цих засобів масової інформації.

Державна адресна підтримка надається ви-
ключно засобам масової інформації для дітей та юна-
цтва, для осіб з інвалідністю, спеціалізованим науко-
вим виданням, що видаються науковими установами 
та навчальними закладами не нижче третього рівня 
акредитації, і засобам масової інформації, які ціле-
спрямовано сприяють розвитку мов і культур наці-
ональних меншин України, а також періодичним ви-
данням літературно-художнього напряму.

Розподіл зазначених коштів здійснюється Кабі-
нетом Міністрів України.

Щодо конкретних інструментів фінансового ре-
гулювання, то згідно зі ст. 5 згаданого Закону від по-
датку на додану вартість звільняються відповідно до 
Податкового кодексу України (пп. 197.1.25.) операції 
з постачання (передплати) та доставки періодичних 
видань друкованих засобів масової інформації (крім 
видань еротичного характеру) вітчизняного вироб-
ництва, підготовлення (літературне, наукове і тех-
нічне редагування, коригування, дизайн і верстка), 
виготовлення (друк на папері чи запис на електро-
нному носієві), розповсюдження книжок, у тому чис-
лі електронного контенту (крім видань еротичного 
характеру) та дитячих книжкових видань, вітчизня-
ного виробництва, учнівських зошитів, підручників 

та навчальних посібників, словників українсько-іно-
земної або іноземно-української мови вітчизняного 
виробництва на митній території України 

Крім того, Редакції (юридичні особи) засобів 
масової інформації звільняються від: обо-
в’язкового продажу валютної виручки, одер-

жаної від експорту інформаційної продукції, у разі 
використання цієї виручки на придбання обладнання 
та матеріалів, необхідних для подальшого виробни-
цтва нової інформаційної продукції; сплати мита за 
експорт інформаційної продукції.

Не підлягають обкладанню ввізним митом об-
ладнання та матеріали, призначені для власної інфор-
маційної діяльності засобів масової інформації, ви-
робництва та розповсюдження їхньої інформаційної 
продукції, якщо таке обладнання і матеріали не виро-
бляються в Україні. У разі неможливості встановити 
призначення товару при його переміщенні через мит-
ний кордон України стягнене за нього мито відшкодо-
вується засобам масової інформації, телерадіоцентрам 
і підприємствам поліграфії після документального 
підтвердження у спеціально визначеному порядку ви-
користання його для власної інформаційної діяльнос-
ті, розповсюдження телевізійних і радіопрограм.

Редакції (юридичні особи) засобів масової інфор-
мації також мають право на пільгові кредити для роз-
витку цих засобів масової інформації та розв’язання 
соціальних проблем їх трудових колективів.

Механізм надання підтримки наведено на рис. 1.
Розмір державної фінансової підтримки визна-

чається наказом Держкомтелерадіо в межах коштів, 
виділених Держкомтелерадіо в Державному бюджеті 
України на відповідний рік.

ВИСНОВКИ
Для забезпечення державного статусу україн-

ської мови, її повноцінного функціонування в інфор-
маційно-комунікаційному просторі України держава 
має здійснювати активну протекціоністську політику 
щодо україномовних ЗМІ, у тому числі шляхом засто-
сування механізмів пільгового оподаткування.

Розробка і впровадження ефективних протекці-
оністських механізмів, спрямованих на стимулюван-
ня виробництва вітчизняного медіа-продукту, спри-
ятимуть підвищенню його конкурентоспроможності, 
збільшенню присутності України в європейському та 
світовому інформаційному просторі.

Незважаючи на втрачений час, держава ще може 
позитивно вплинути на функціонування всієї медіа - 
сфери. Для цього необхідно вдосконалювати інфор-
маційне законодавство, розробити Стратегію роз-
витку інформаційної сфери, посилювати вимоги до 
якості інформаційного продукту, підтримувати про-
грами, спрямовані на підвищення консолідації сус-
пільства і підтримку його цінностей. У разі потреби 
державні інституції можуть приймати закони та пра-
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І. Подання в Держкомтелерадіо: 1) заяви, у якій зазначають підстави для отримання такої
підтримки, а також мету її використання; 2) плану  перспективного розвитку друкованого
ЗМІ на наступний рік; 3) банківських реквізитів замовника; 4) документального  
підтвердження підстав, необхідних для надання підтримки (розгорнутий кошторис доходів
і видатків за звітний рік, звіт про фінансові результати, довідку банківської установи 
про наявність коштів на рахунку заявника на момент звернення); 5) копії  свідоцтва про 
державну реєстрацію друкованого ЗМІ; 6) документів, що підтверджують право на видання 
друкованого ЗМІ (угоду між співзасновниками, договір між видавцем (редакцією)
і засновником

ІІ. Розгляд заяви про надання державної фінансової підтримки та наданих заявником
документів, а також підготовку матеріалів на розгляд колегії Держкомтелерадіо здійснюють
уповноважені представники відповідних структурних підрозділів протягом тридцяти
календарних днів

ІІІ. Прийняття рішення про надання чи про відмову в наданні заявнику державної фінансової
підтримки ухвалюється колегією Держкомтелерадіо та вводиться в дію його наказом.
У випадку, якщо заявник отримує відмову у наданні такої підтримки, йому повідомляється 
про це у п’ятиденний строк  

ІV. Перерахування коштів на рахунок замовника, щодо якого прийнято рішення про
надання державної фінансової підтримки, протягом п’яти робочих днів з дати надходження
цих коштів з Державного бюджету України

V. Використання отриманих бюджетних коштів, що відображається в бухгалтерському
обліку та фінансовій звітності відповідно до чинного законодавства. Внутрішній фінансовий
контроль

VI. Подання звіту про використання отриманих коштів заявник подає Держкомтелерадіо
відповідно до форм і строків, визначених Державним казначейством України

VII. Фінансовий контроль за цільовим використанням бюджетних коштів державної
фінансової підтримки відповідно до чинного законодавства

Рис. 1. Порядок надання державної фінансової підтримки засобів масової інформації 
Джерело: складено за [15].

вила, які включають стимули для прийняття та ство-
рення відповідних механізмів саморегулювання.

Пропозиція щодо державного фінансування 
медіа сприймається експертами негативно. Держав-
не фінансування, якщо воно все ж таки буде, окремі 
експерти пропонували спрямувати на конкретні про-
екти по типу грантів.

Для розвитку за європейськими стандартами 
українським ЗМІ потрібне: зростання рекламного 
ринку, залучення інвестицій в ЗМІ, забезпечення про-
зорості фінансування, зростання професіоналізму 
журналістів, підвищення культурного рівня спожива-
чів, розвиток демократії та свободи слова, незалеж-
ність від олігархів, боротьба із корупцією, зменшення 
втручання з боку держави, збільшення державного 
фінансування.

При цьому необхідно враховувати, що в галузі 
ЗМІ та телекомунікаційному секторі Євро-
пейського Союзу відбуваються перетворен-

ня державного регулювання: 
 по-перше, у напрямку від протекціонізму до 

конкуренції; 
 по-друге, у розмежуванні політичних і опера-

тивних завдань (тобто утворення незалеж-
них регулюючих органів); 

 по-третє, у переході від вертикального (по 
конкретних секторах) до горизонтального 
регулювання; 

 по-четверте, у переході від національного 
до наднаціонального і міжнародного регулю-
вання; 
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 по-п’яте, у переході від державного регу-
лювання до саморегулювання і спільного з 
державою регулювання, в якому приватні та 
громадські партнери відіграють усе більш ак-
тивну роль.

Отже, дослідження механізмів регулюван-
ня телерадіомовлення передусім пов’язані  
з якіс ними змінами в розвитку галузі: кон-

вергенцією засобів комунікації та глобалізацією ін-
формаційного простору. Це потребуватиме серйоз-
ного реформування систем і механізмів державного 
регулювання телерадіомовлення, телекомунікацій, 
захисту інтелектуальної власності, суспільної моралі, 
інформаційної безпеки тощо.                  
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УДК 336:717
Вейц О. І. Обґрунтування поняття легалізації доходів клієнтів банку

Стаття присвячена формуванню науково обґрунтованого визначення поняття «легалізація доходів клієнтів банку». Проведено аналіз між-
народного законодавства, законодавства України та результатів попередніх досліджень у сфері запобігання та протидії легалізації («відми-
ванню») доходів, отриманих злочинним шляхом, щодо визначення понять. За результатами аналізу доведено, що в законодавстві та науковій 
літературі немає чіткого визначення поняття «легалізація доходів» у контексті банківської діяльності. Для формування дефініції «легалізація 
(«відмивання») доходів» визначено морфологічну основу та найбільш використовувані ключові слова. Надано авторське визначення поняття 
«легалізація доходів клієнтів банку», яке враховує загальноприйняті в міжнародній практиці морфологічну основу та ключові слова, відповідає 
визначенням, наданим у законах України, та може бути застосовано при формуванні методичних рекомендацій для служб внутрішнього фінан-
сового моніторингу банків.
Ключові слова: «відмивання» коштів, легалізація доходів, отриманих злочинним шляхом, банк.
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УДК 336:717
Вейц А. И. Обоснование понятия легализации доходов  

клиентов банка
Статья посвящена формированию научно обоснованного определе-
ния понятия «легализации доходов клиентов банка». Проведен ана-
лиз международного законодательства, законодательства Украины  
и результатов предыдущих исследований в сфере предотвращения и 
противодействия легализации («отмыванию») доходов, полученных 
преступным путем, относительно определения понятий. Резуль-
таты анализа позволили доказать, что в законодательстве и на-
учной литературе нет четкого определения понятия «легализация 
доходов» в контексте банковской деятельности. Для формирования 
дефиниции «легализация («отмывание») доходов» определены мор-
фологическая основа и наиболее часто используемые ключевые слова. 
Представлено авторское определение понятия «легализация доходов 
клиентов банка», которое учитывает общепринятые в международ-
ной практике морфологическую основу и ключевые слова, соответ-
ствует представленным в законах Украины определениям и может 
быть применено в процессе формирования методических рекоменда-
ций для служб внутреннего финансового мониторинга банков.
Ключевые слова: отмывание средств, легализация доходов, получен-
ных преступным путем, банк.
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Veits O. I. Substantiating the Concept of Legalization of Incomes  

of Bank’s Clients
The article is concerned with formation of the scientifically substantiated 
definition of the concept of «legalization of incomes of bank’s clients». The 
analysis of the international legislation, the legislation of Ukraine and the 
results of previous researches in the sphere of prevention and counteraction 
of legalization («laundering») of incomes received by criminal means is car-
ried out in view of definition of concepts. The results of the analysis proved 
that there is no clear definition of the concept of «legalization of incomes» in 
the context of banking activity both in the legislation and the scientific litera-
ture. To formulate the definition of «legalization («laundering») of incomes» 
the morphological basis and the most frequently used keywords are defined. 
The author’s own definition of the concept of «legalization of income of the 
bank’s clients», which takes attention of the morphological basis and the key 
words generally accepted in the international practice, corresponds to the 
definitions presented in the laws of Ukraine and can be applied in the process 
of forming the methodical recommendations for the internal financial moni-
toring services of banks.
Keywords: means laundering, legalization of the proceeds of crime, bank.
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