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Неухацька С. О. Спортивна індустрія у глобальній економіці: торговельні тенденції та прогноз імпорту 
спортивних товарів

У статті досліджено роль спортивної індустрії у глобальній економіці та її вплив на міжнародну торгівлю, зокрема на динаміку імпорту спор-
тивних товарів. Метою дослідження є виявлення ключових тенденцій розвитку глобального ринку спортивних товарів, оцінка впливу торго-
вельних, кризових і технологічних чинників на його функціонування, а також формування прогностичних висновків щодо подальшого розвитку 
галузі. Методологічну основу становлять методи порівняльного, структурного, статистичного та економетричного аналізу, що дозволяють 
комплексно оцінити динаміку та структурні зміни ринку. Інформаційною базою дослідження є статистичні дані Світової організації торгівлі 
за 2017–2022 рр. У роботі проаналізовано регіональну структуру імпорту спортивних товарів, визначено основні товарні групи та виявлено 
циклічні коливання ринку під впливом глобальних факторів, зокрема пандемії COVID-19 та змін у споживчій поведінці. Встановлено домінування 
Америки, Європи та Азії у світовому імпорті спортивних товарів. Проведений трендовий аналіз і економетричне моделювання дозволили здій-
снити прогноз розвитку імпорту спортивних товарів на середньострокову перспективу та оцінити потенційні ринкові ризики. Наукова новизна 
полягає у виявленні відсутності прямої залежності між рівнем тарифного навантаження та обсягами імпорту, а також у обґрунтуванні визна-
чальної ролі ємності ринку та споживчого попиту у формуванні торговельних потоків. Практичне значення отриманих результатів полягає в 
можливості їх використання для формування ефективної торговельної політики, стратегій розвитку бізнесу у сфері спортивної індустрії та 
прогнозування динаміки глобального ринку. Доведено, що сучасна спортивна індустрія трансформується у високотехнологічний, глобалізований 
і комерціалізований сектор економіки, ключовими драйверами якого є цифровізація, зміна споживчої поведінки, інтеграція в суміжні сфери, зокре-
ма health, entertainment та sustainability, а також активне впровадження інноваційних технологій у виробництво та сервісну складову.
Ключові слова: глобальна економіка; імпорт спортивних товарів; спортивнa індустрія; WTO; часові ряди; прогнозування.
Рис.: 2. Табл.: 1. Бібл.: 15.
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Neukhatska S. O. The Sports Industry in the Global Economy: Trade Trends and Forecasts for Sports Goods Imports
This article examines the role of the sports industry in the global economy and its impact on international trade, particularly on the dynamics of sports goods 
imports. The study aims to identify key trends in the development of the global sports goods market, assess the influence of trade, crisis, and technological 
factors on its functioning, and provide predictive insights into the sector’s future development. The methodological basis includes comparative, structural, 
statistical, and econometric analysis, enabling a comprehensive evaluation of market dynamics and structural changes. The research relies on statistical data 
from the World Trade Organization for 2017–2022. The study analyzes the regional structure of sports goods imports, identifies major product categories, and 
reveals cyclical market fluctuations under the influence of global factors, including the COVID-19 pandemic and changes in consumer behavior. It was found 
that America, Europe, and Asia dominate global sports goods imports. The carried out trend analysis and econometric modeling allowed forecasting of import 
development in the medium term and assessing potential market risks. The scientific novelty lies in identifying the absence of a direct relationship between tariff 
levels and import volumes, as well as substantiating the decisive role of market capacity and consumer demand in shaping trade flows. The practical significance 
of theobtained results lies in their applicability for formulating efficient trade policies, business development strategies in the sports industry, and predicting 
global market dynamics. It is demonstrated that the contemporary sports industry is transforming into a high-tech, globalized, and commercialized economic 
sector, with key drivers including digitalization, changes in consumer behavior, integration into related spheres such as health, entertainment, and sustainability, 
and the active introduction of innovative technologies into production and service components.
Keywords: global economy; imports of sporting goods; sports industry; WTO; time series; forecasting.
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У сучасних умовах трансформації глобальної 
економіки спортивна індустрія перетвори-
лася на один із динамічних сегментів світо-

вого ринку, що формує значні торговельні пото-
ки та впливає на структуру міжнародної торгівлі. 
Зростання попиту на спортивні товари, цифрові-
зація каналів збуту, глобалізація ланцюгів доданої 
вартості, а також наслідки пандемічних і геоеконо-
мічних шоків суттєво змінюють обсяги та напря-
ми міжнародного імпорту спортивної продукції. 
Попри зростаючу роль спортивної індустрії у гло-
бальній економіці, у науковій літературі спостері-
гається недостатня увага до комплексного аналі-
зу торговельних тенденцій на ринку спортивних 
товарів у поєднанні з кількісним прогнозуванням 
імпортних потоків. Більшість досліджень зосеред-
жується на маркетингових або соціально-культур-
них аспектах спорту, залишаючи поза увагою його 
макроекономічний і торговельний виміри.

У цьому контексті особливої актуальності на-
буває аналіз динаміки глобального імпорту спор-
тивних товарів і розроблення прогнозів його по-
дальшого розвитку, що дозволяє оцінити стійкість 
міжнародних торговельних зв’язків, визначити 
ключові країни-імпортери та виявити структурні 
зрушення у світовій спортивній індустрії. Результа-
ти дослідження мають важливе практичне значен-
ня для формування торговельної політики, страте-
гій міжнародного бізнесу та прогнозування розви-
тку світового ринку спортивних товарів в умовах 
зростаючої економічної невизначеності.

Динамічне зростання попиту на спортивні то-
вари, їхня диверсифікація та зростаюча роль між-
народних ринків зумовлюють необхідність сис-
темного аналізу структури та тенденцій розвитку 
глобального ринку. Вивчення обсягів імпорту спор-
тивної продукції дає змогу виявити закономірнос-
ті його функціонування, оцінити вплив зовнішніх 
факторів та визначити потенційні напрями зрос-
тання індустрії спорту у світовій економіці.

Метою статті є здійснення аналізу та прогно-
зування обсягів глобального імпорту спортивних 
товарів у контексті розвитку індустрії спорту як 
складової сучасної світової економіки. Стаття спря-
мована на висвітлення ключових закономірностей 
розвитку глобального ринку спортивних товарів, 
що сприятиме глибшому розумінню його впливу на 
економічне зростання та міжнародну торгівлю.

Aналіз останніх джерел і публікацій. У су-
часних економічних дослідженнях спортивна інду-
стрія розглядається як важливий сектор глобальної 
економіки, що поєднує виробництво спортивних 
товарів, організацію спортивних подій, медіаінду-
стрію та інфраструктуру. Науковці відзначають, що 
розвиток спортивного ринку тісно пов’язаний із 
процесами глобалізації, зростанням доходів насе-
лення та популяризацією здорового способу жит-
тя [1; 2]. Дослідження показують, що спортивна 
індустрія формує значні економічні потоки та має 
мультиплікативний ефект для суміжних галузей 
економіки, включно з виробництвом спортивно-
го одягу, обладнання, туристичними послугами 
та медіаконтентом. Зокрема, оцінки економістів 
свідчать, що спортивна індустрія становить значну 
частину національних економік і може генерувати 
десятки мільярдів доларів щорічних доходів лише 
в окремих країнах, таких як США [3].

Значна частина досліджень присвячена роз-
витку світового ринку спортивних товарів. У робо-
тах з економіки спорту зазначається, що попит на 
спортивні товари формується під впливом таких 
факторів, як рівень доходів населення, мода, ін-
новації у спортивному обладнанні та рівень спор-
тивної активності населення [4]. Дослідники та-
кож підкреслюють, що ринок спортивних товарів 
характеризується високим рівнем глобальної кон-
куренції та домінуванням транснаціональних кор-
порацій, які формують основні торговельні потоки 
у світі [5]. Крім того, зростання участі населення у 
спортивних активностях стимулює збільшення ви-
трат домогосподарств на спортивні товари та по-
слуги, що сприяє розширенню відповідних ринків 
[6–8]. У сучасних умовах важливу роль у розвитку 
спортивної індустрії відіграють цифрові техноло-
гії, електронна комерція та нові бізнес-моделі, які 
змінюють структуру попиту та міжнародні торго-
вельні потоки [9]. 

Таким чином, аналіз наукових публікацій 
свідчить про зростання ролі спортивної 
індустрії у світовій економіці та посилення 

значення ринку спортивних товарів як важливого 
сегмента глобальної торгівлі. Окремі дослідження 
наголошують, що великі міжнародні спортивні по-
дії, такі як Олімпійські ігри чи чемпіонати світу, та-
кож мають значний вплив на розширення попиту 
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на спортивну продукцію та формування нових рин-
кових можливостей для виробників [10]. Останні 
наукові роботи акцентують увагу на трансформації 
ринку спортивних товарів під впливом цифровіза-
ції економіки. Розвиток електронної комерції, циф-
рових платформ і соціальних медіа суттєво змінює 
канали збуту спортивної продукції, сприяє зрос-
танню глобальної конкуренції та розширює доступ 
споживачів до міжнародних ринків [11]. 

Разом із тим аналіз наукових публікацій свід-
чить, що більшість досліджень у сфері економіки 
спорту зосереджена на соціальних, маркетингових 
або управлінських аспектах розвитку спортивної 
індустрії. Значно менше уваги приділяється аналі-
зу міжнародної торгівлі спортивними товарами та 
прогнозуванню динаміки їх імпорту в глобальному 
масштабі. Наявні дослідження переважно розгля-
дають спортивні товари як частину ширших то-
варних груп у структурі міжнародної торгівлі, що 
обмежує можливості комплексного аналізу розви-
тку цього сегмента ринку. У зв’язку з цим виникає 
необхідність поглибленого дослідження торго-
вельних тенденцій на світовому ринку спортивних 
товарів, а також застосування сучасних методів 
статистичного аналізу та прогнозування для оці-
нювання перспектив розвитку імпортних потоків 
спортивної продукції. 

У підсумку, попри наявні дані про світову тор-
гівлю спортивними товарами, систематичні акаде-
мічні дослідження про торговельні тенденції саме 
імпорту спортивних товарів із використанням 
сучасних економетричних моделей залишаються 
обмеженими, що обґрунтовує потребу подальшо-
го наукового аналізу та прогнозування на основі 
комплексних джерел даних.

Індустрія спорту є одним зі зростаючих секто-
рів сучасної світової економіки, який охоплює 
широкий спектр товарів і послуг – від виробни-

цтва спортивного інвентарю та одягу до організації 
міжнародних спортивних подій. Її розвиток безпо-
середньо впливає на зайнятість, обсяги інвести-
цій, міжнародну торгівлю та загальну конкуренто-
спроможність національних економік. У сучасних 
умовах глобалізації та структурної трансформації 
світової економіки спортивна індустрія перетво-
рилася на один із динамічних і швидкозростаю-
чих сегментів міжнародного ринку. Вона охоплює 
широкий спектр економічної діяльності, включно 
з виробництвом та обігом спортивних товарів, по-
слуг, інфраструктури та цифрових продуктів, фор-
муючи значну частку глобальних торговельних по-
токів. Зростання популярності здорового способу 
життя, професійного та масового спорту, а також 
розвиток спортивних технологій і платформ сти-

мулюють сталий попит на спортивну продукцію в 
усьому світі.

Сучасна спортивна індустрія характеризу-
ється комплексною трансформацією під впливом 
цифровізації, глобалізації та зміни споживчих 
моделей: активне впровадження технологій (big 
data, штучний інтелект, wearable devices) формує 
data-driven підхід до управління спортом, тоді як 
комерціалізація та розвиток міжнародних ринків 
сприяють зростанню доходів від медіавправ, спон-
сорства та спортивного маркетингу; паралельно 
розширюється ринок спортивних товарів, зокре-
ма сегмент athleisure та e-commerce, що інтегрує 
спорт у повсякденне життя споживачів; важливою 
тенденцією є посилення ролі fan engagement через 
цифрові платформи, персоналізацію контенту та 
інструменти на кшталт фан-токенів, а також стрім-
кий розвиток кіберспорту як окремого сегмента; 
водночас індустрія дедалі більше орієнтується на 
принципи сталого розвитку (ESG), інклюзію та 
популяризацію здорового способу життя, що роз-
ширює її соціально-економічну функцію, перетво-
рюючи спорт на інтегровану частину глобальної 
економіки та індустрії розваг.

Сучасна спортивна індустрія трансформу-
ється у високотехнологічний, глобалізований і ко-
мерціалізований сектор економіки, де ключовими 
драйверами виступають цифровізація, зміна спо-
живчої поведінки та інтеграція у broader economy 
(health, entertainment, sustainability).

Міжнародна торгівля спортивними това-
рами зазнає суттєвих змін під впливом 
цифровізації, трансформації глобальних 

ланцюгів постачання, зміни споживчих уподобань 
і посилення геоекономічної нестабільності. Панде-
мічні кризи, торговельні обмеження та регіональні 
конфлікти актуалізували питання стійкості імпорт-
них потоків і перегляду торговельних стратегій 
ключових країн-імпортерів. У цих умовах аналіз 
торговельних тенденцій та прогнозування обсягів 
глобального імпорту спортивних товарів набува-
ють особливої наукової та практичної значущості.

Попри зростаючу увагу до спортивної індустрії 
в економічних дослідженнях, більшість наукових 
праць зосереджується на соціальних, культурних 
або маркетингових аспектах спорту, тоді як торго-
вельний вимір і прогнозування імпортних потоків 
залишаються недостатньо систематизованими. Це 
зумовлює необхідність комплексного дослідження 
динаміки світового імпорту спортивних товарів із 
урахуванням сучасних глобальних тенденцій.

З огляду на зазначене, дослідження спрямова-
не на аналіз місця спортивної індустрії у структурі 
глобальної економіки, виявлення ключових торго-
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вельних тенденцій та формування прогнозних оці-
нок розвитку імпорту спортивних товарів. Отри-
мані результати можуть бути використані для об-
ґрунтування рішень у сфері торговельної політики, 
міжнародного бізнесу та стратегічного планування 
розвитку спортивної індустрії в умовах глобальної 
економічної невизначеності. 

Зростання попиту на спортивні товари, ди-
версифікація їх асортименту, активізація гло-
бальної торгівлі та формування нових лан-

цюгів постачання зумовлюють потребу в систем-
ному аналізі ринкових тенденцій і прогнозуванні 
подальшого розвитку галузі. Особливої актуаль-
ності це питання набуває в контексті глобалізації, 
коли спортивна індустрія стає важливим драйве-
ром міжнародної економічної взаємодії, а обсяги 
імпорту спортивних товарів – одним із ключових 
показників її розвитку. Аналіз динаміки та струк-
тури світового імпорту дає змогу виявити зако-
номірності функціонування ринку, оцінити вплив 
глобальних кризових факторів (зокрема, панде-
мії COVID-19) та визначити стратегічні напрями 
зростання. Світовий ринок спортивних товарів 
демонструє стійку тенденцію до зростання, що зу-
мовлено зростанням споживчого попиту, розши-
ренням асортименту продукції та зміною способу 
життя населення. Різні категорії споживачів – від 
поціновувачів активного способу життя та фітне-
су до професійних спортсменів і учасників міжна-
родних змагань – формують стабільний попит на 
спортивні товари, що стимулює розвиток світової 
торгівлі в цьому сегменті.

Класичні дослідження глобальної торгівлі 
спортивними товарами вказують на географічні 
зрушення глобальної спеціалізації: основні експор-
тери включають Китай, Гонконг, США та Францію, 
тоді як США, Японія та країни ЄС є великими ім-
портерами спортивної продукції, що відображає 
зміни в розподілі виробництва та торгівлі між ре-
гіонами світової економіки [12]. Сучасні аналітич-
ні джерела, зокрема дані Eurostat щодо 2024 року, 
показують, що імпорт спортивних товарів із Китаю 
сягає значної частки у структурі торговельних по-
токів ЄС, при цьому спортивне взуття та обладнан-
ня для гімнастики та плавання мають найвищу вагу 
серед імпортованих категорій [13]. Індустріальні 
звіти також свідчать про те, що глобальний ринок 
спортивних товарів продовжує зростати, з прогно-
зованим середньорічним темпом близько 6–7% до 
2029 року, хоча темпи зростання дещо сповільню-
ються під впливом макроекономічних чинників і 
змін у споживанні [14].

За останні три десятиліття глобальні обсяги 
імпорту спортивної продукції зросли в декілька 

разів. Якщо у 1996 р. їхній річний обсяг становив 
близько 15 млрд дол. США, то у 2022 р. цей показ-
ник досяг майже 64 млрд дол. США, що свідчить 
про більш ніж трикратне зростання. Таке збіль-
шення відображає не лише загальну тенденцію до 
інтенсифікації міжнародної торгівлі, але й зміни 
у споживчих пріоритетах, пов’язані з поширен-
ням здорового способу життя та комерціалізаці-
єю спорту. Важливою характеристикою сучасного 
етапу розвитку ринку є зміна його геоекономічної 
структури. Китай став провідним експортером 
спортивних товарів у світі, а основними імпорте-
рами виступають країни Європейського Союзу та 
Сполучені Штати Америки. У 2022 році на регіони 
Америки та Європи припадало майже 75% глобаль-
ного імпорту спортивних товарів, що підтверджує 
домінування розвинених економік на цьому ринку.

За регіональною структурою імпорту лідирує 
Америка з показником 26,2 млрд дол. США, проте 
для цього ринку характерна найвища середня та-
рифна ставка – 19,9%. На другому місці перебуває 
Європа з обсягом імпорту 19,8 млрд дол. США та 
більш сприятливими тарифними умовами (у се-
редньому 9,9%). Азійський регіон займає третю 
позицію з імпортом близько 15 млрд дол. США, 
водночас маючи найнижчу середню тарифну став-
ку – лише 7,2% (табл. 1).

Таблиця 1

Загальний обсяг імпорту спортивних товaрів  
(млрд дол. США) та середні тарифні ставки  

(у відсотках) за континентами, 2022 р. 

Регіон Обсяг імпорту, 
млрд дол. США

Середні тарифні 
ставки, %

Океaнія 2,1 6,5

Aфрика 0,8 21,1

Америка 26,2 19,9

Азія 15 7,2

Європа 19,8 9,9

Джерело: складено за [15].

Можемо відмітити суттєву диференціацію 
між континентами як за обсягами ім-
порту спортивних товарів, так і за рівнем 

тарифного регулювання у 2022 році. Найбільший 
обсяг імпорту спостерігається в Америці (26,2 
млрд дол. США), що становить приблизно 41% від 
загального обсягу серед досліджуваних регіонів. 
Значні показники також демонструють Європа 
(19,8 млрд дол. США) та Азія (15 млрд дол. США), 
що свідчить про їхню провідну роль у глобально-
му ринку спортивних товарів. Натомість Океанія  
(2,1 млрд дол. США) та особливо Африка (0,8 млрд 
дол. США) характеризуються низькими обсягами 
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імпорту, що відображає як меншу ємність ринку, 
так і обмежену інтеграцію у світову торгівлю.

Аналіз тарифних ставок показує значну варі-
ацію торговельної політики між регіонами. Най-
вищий рівень тарифного захисту характерний для 
Африки (21,1%) та Америки (19,9%), тоді як най-
нижчі ставки спостерігаються в Океанії (6,5%) й 
Азії (7,2%). Європа займає проміжну позицію із се-
реднім рівнем тарифів (9,9%), що відповідає моделі 
регульованої відкритості.

Порівняння обсягів імпорту та тарифних ста-
вок дозволяє зробити висновок про відсутність 
прямої залежності між рівнем тарифного захисту 
та масштабами імпорту. Зокрема, Америка поєд-
нує високі тарифні ставки з найбільшими обсягами 
імпорту, що пояснюється значною ємністю вну-
трішнього ринку. Водночас в Африці високі тари-
фи супроводжуються низьким рівнем імпорту, що 
свідчить про стримувальний ефект протекціонізму 
в умовах менш розвинених економік.

Таким чином, ключовим фактором, що ви-
значає обсяги імпорту спортивних товарів, 
виступає не лише тарифна політика, а, пере-

дусім, масштаб економіки та рівень платоспромож-
ного попиту. Найбільш ефективними з точки зору 
інтеграції у світову торгівлю є моделі з помірним 
або низьким тарифним навантаженням, характерні 
для Європи та Азії.

Зростання світового імпорту спортивних то-
варів зумовлене як підвищенням глобального по-
питу та зміною поведінки споживачів, так і розви-

тком міжнародної торгівлі, логістичних мереж і ви-
робничих ланцюгів. Ці тенденції створюють умови 
для подальшого розширення ринку та зростання 
ролі спортивної індустрії у структурі глобальної 
економіки.

Глобальний імпорт спортивних товарів де-
монстрував стале зростання протягом 1996– 
2022 рр., що свідчить про поступове розши-

рення світового ринку спортивної продукції та 
зростання попиту на неї (рис. 1). Динаміка мала 
лише два помітні винятки. Перший – суттєве ско-
рочення імпорту у 2009 р., яке можна пов’язати з 
наслідками світової фінансової кризи 2008 р., коли 
глобальна торгівля сповільнилася майже в усіх сек-
торах економіки. Другий – різке зростання у 2021 р.,  
що стало результатом активного відновлення по-
питу після пандемії COVID-19. Обмеження, запро-
ваджені урядами під час пандемії, стимулювали 
підвищений інтерес до спорту та здорового спо-
собу життя, а повторне відкриття спортивних цен-
трів і клубів призвело до безпрецедентного зрос-
тання обсягів імпорту спортивного обладнання.

Аналіз динаміки за окремими товарними 
категоріями свідчить про неоднорідність темпів 
розвитку ринку. Найбільш суттєве зростання про-
демонстрували товари для водних видів спорту 
(+73%), обладнання для гольфу (+54%), спортивні 
товари та інвентар загального призначення (+46%) 
і товари для ракеткових видів спорту (+36%). 

Особливо показовим є збільшення імпорту в 
категорії «товари та обладнання», яке продовжу-
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Рис. 1. Глобальний імпорт спортивних товарів за категоріями, 1996–2022 рр. (млрд дол. США) 
Джерело: складено за [15].
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валося навіть між 2019 і 2020 рр. – періодом, коли 
більшість інших сегментів ринку зазнали спаду. Це 
свідчить про зміну споживчих пріоритетів і зрос-
тання ролі спорту як ключового елемента способу 
життя навіть у кризових умовах. 

Обсяги імпорту спортивних товарів у світі 
протягом 2017–2022 рр. демонструють за-
гальну тенденцію до зростання, що свід-

чить про поступове зміцнення цього сегмента гло-
бальної економіки та підвищення попиту на спор-
тивну продукцію. У 2017 р. обсяг імпорту становив 
48,57 млрд дол. США, що відображає стабільний 
рівень розвитку галузі на початковому етапі аналі-
зованого періоду. У 2018 р. цей показник збільшив-
ся до 51,25 млрд дол., а у 2019 р. – до 51,61 млрд 
дол., що свідчить про сталий приріст і підвищення 
глобального попиту на спортивні товари. У 2020 р. 
зафіксоване незначне зниження до 48,39 млрд дол., 
що пов’язано з наслідками пандемії COVID-19  
і глобальним скороченням торгівлі. Проте вже  
у 2021 р. ринок продемонстрував суттєве віднов-
лення, коли імпорт зріс до 60,67 млрд дол., що по-
яснюється зростанням споживчої активності та 
відновленням міжнародної логістики. Ця позитив-
на динаміка збереглася й у 2022 р., коли обсяг ім-
порту досяг історичного максимуму – 63,89 млрд 
дол. США. Отже, за аналізований період імпорт 
спортивних товарів збільшився більш ніж на 31%, 
що свідчить про стійке зростання галузі, її високу 
адаптивність до кризових явищ і перспективність 
подальшого розвитку в умовах зростання глобаль-
ного попиту на спортивну продукцію. 

У цілому спостерігається позитивний тренд: 
починаючи з базового рівня близько 3,3–3,5 млрд 
доларів, показник поступово зростає, перевищу-
ючи 7 млрд доларів у фінальних періодах спосте-
реження. Часовий ряд має чітко виражену цикліч-
ність: спостерігаються регулярні підйоми та спади, 
що можуть бути пов’язані із сезонністю попиту 
на спортивні товари (наприклад, перед літнім се-
зоном чи великими спортивними подіями). Крім 

того, наявні окремі короткочасні зниження, які 
можуть бути зумовлені зовнішніми економічними 
чинниками або кризовими подіями.

Загалом динаміка є стабільною, що дозволяє 
застосувати методи прогнозування часових рядів 
для оцінки майбутніх значень. Для прогнозування 
динаміки глобального імпорту спортивних товарів 
використано методи аналізу часових рядів, зокре-
ма ARIMA-моделювання та метод експоненцій-
ного згладжування Хольта. Отримані результати 
свідчать про подальше зростання глобального ім-
порту спортивної продукції в середньостроковій 
перспективі (рис. 2).

Результати прогнозування глобального ім-
порту спортивних товарів свідчать про стій-
ку тенденцію до зростання світового ринку 

спортивної продукції. На основі аналізу часових 
рядів було застосовано дві моделі прогнозування 
(ARIMA та метод експоненційного згладжування 
Хольта), що дозволяє оцінити динаміку показни-
ка з урахуванням трендової складової та коротко-
строкових коливань. Отримані результати демон-
струють, що в середньостроковій перспективі очі-
кується подальше зростання обсягів міжнародної 
торгівлі спортивними товарами. Прогнозні оцінки, 
отримані за допомогою моделі ARIMA, відобра-
жають поступове збільшення імпорту, що відпові-
дає довгостроковому тренду розвитку спортивної 
індустрії. Подібні результати демонструє і модель 
експоненційного згладжування, яка також фіксує 
стабільну позитивну динаміку показника.

Стійке зростання глобального імпорту спор-
тивних товарів пояснюється низкою структурних 
факторів. По-перше, спостерігається зростання 
популярності здорового способу життя та фізич-
ної активності, що стимулює попит на спортивне 
обладнання, одяг і аксесуари. По-друге, важливу 
роль відіграє розвиток інноваційних технологій у 
виробництві спортивної продукції, зокрема вико-
ристання нових матеріалів, цифрових сенсорів та 
wearable-технологій. По-третє, суттєвий вплив 
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Рис. 2. Прогноз глобального імпорту спортивних товарів, млрд дол.
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має розширення електронної комерції, що полег-
шує доступ споживачів до глобальних ринків спор-
тивних товарів.

Крім того, значну роль у формуванні попиту 
на спортивні товари відіграють міжнародні спор-
тивні події та глобальні маркетингові кампанії про-
відних брендів спортивної індустрії. У результаті 
відбувається активне розширення світових торго-
вельних потоків, що сприяє інтеграції ринку спор-
тивних товарів у систему глобальної економіки.

Таким чином, результати проведеного про-
гнозування підтверджують, що ринок спор-
тивних товарів має стійку тенденцію до 

зростання, а міжнародна торгівля в цьому сегмен-
ті продовжить розширюватися в найближчі роки. 
Отримані результати можуть бути використані для 
оцінювання перспектив розвитку спортивної інду-
стрії та формування стратегій міжнародної торгів-
лі спортивною продукцією.

ВИСНОВКИ
Проведений аналіз показав, що індустрія 

спорту є не лише соціально значущим, а й страте-
гічно важливим сектором глобальної економіки. 
Динаміка світового імпорту спортивних товарів 
свідчить про стійке зростання попиту, що зумовле-
не зміною стилю життя населення, популяризацією 
здоров’я, розвитком спортивної інфраструктури та 
активізацією міжнародної торгівлі. Значні струк-
турні зміни відбулися в географії торгівлі: Китай 
посилив свої позиції як провідний експортер, тоді 
як основними імпортерами залишаються Європей-
ський Союз і США. Аналіз за товарними категорі-
ями показав, що найшвидше зростають сегменти, 
пов’язані з водними видами спорту, гольфом і 
спеціалізованим обладнанням. Важливим чин-
ником розвитку ринку стали наслідки пандемії 
COVID-19, які стимулювали попит на товари для 
активного способу життя. 

Прогнозні розрахунки підтверджують збере-
ження позитивної динаміки в короткостроковій 
перспективі. Це створює сприятливі умови для фор-
мування ефективних стратегій розвитку зовнішньої 
торгівлі, розширення асортименту продукції та за-
лучення інвестицій у спортивну галузь. Отримані 
результати можуть бути використані як аналітична 
основа для прийняття рішень державними органа-
ми, бізнес-структурами та міжнародними організа-
ціями у сфері торговельної політики.	                 
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